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La inteligencia artificial adquiere una presencia creciente en el proceso
de elaboracién de los contenidos. La Revista Forbes (EEUU) con su sistema
que denomina Narrative Sciencie genera contenidos informativos de
diferente tipologia. Associated Press (EEUU) cuenta con robots para la
produccién de contenidos noticiosos. The New York Times (EEUU) produce
informacién deportiva a partir de algoritmos matemdticos. Los Angeles
Times (EEUU), en marzo de 2014, publicaba una noticia sobre un terremoto
creada por un robot. En Espafia, medios como el diario Sport (Espafa)
realiza una cobertura de diversas divisiones de futbol mediante robots
que elaboran piezas informativas.. En China, dos avatares, modelados a




partir de populares presentadores de carne y hueso, informan a la
audiencia de la informacidén de tltima hora. Son solo algunos ejemplos de
un sinfin de iniciativas y proyectos que intentan aplicar el potencial
de la inteligencia artificial al escenario comunicativo. Este conjunto
de iniciativas muestra del esfuerzo compartido de muchos medios por lograr
que las maquinas asuman tareas que, hasta el momento, realizaban (con
mayor o menor eficacia) los periodistas. Todo ello en un escenario
presidido por el big data y la proliferaciédn de manuales, estudios vy
hasta cursos, talleres, seminarios y masteres sobre el llamado “periodismo
de datos”.

El denominado periodismo automatizado, periodismo de robot o periodismo
algoritmico es ya una realidad que gana terreno en las redacciones de
medios tradicionales vy online y que genera entre los periodistas
controversia sobre su posible impacto en el empleo y en los perfiles
profesionales o su idoneidad para trabajar solo con hechos basados en
datos. Pero también se aplica para manejar las relaciones con la
audiencia, para personalizar productos o para rastrear redes sociales en
busca de alertas informativas. Los diferentes medios que han optado por
experimentar con estas “maquinas” y sus “algoritmos” han justificado su
interés en la posibilidad de exonerar a los periodistas de tareas
mecanicas y, a la vez, aburridas que no podian asumir con solvencia o que
absorbian gran parte de su tiempo de trabajo. Mas alld del big data, la
inteligencia artificial aplicada al periodismo abre un infinito de
posibilidades que comienzan a transformar el modo de crear contenido, de
agruparlos para generar productos, de manejar los soportes de difusidn y
de trabajar de modo indirecto y casi personalizado con los publicos.

Este monografico pretende servir de referencia para conocer
investigaciones sobre el impacto de la inteligencia artificial en el
periodismo y para generar un espacio de reflexidén sobre la transformacidn
silente que supone la robotizacidén del newsmaking.
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Ejes tematicos

= Aplicacidén de IA en cualquiera de las fases de generacidn de informaciodn
periodistica: recogida y tratamiento de datos, generacién de textos e
im&genes, difusidén de contenidos.

" Estudios de caso sobre la aplicacién de IA en los medios informativos.

" Calidad de los contenidos generados por ordenador.

= Aspectos deontoldégicos y éticos del periodismo por ordenador. Del
control sobre el texto al control sobre el dato.

= Efectos perversos de la automatizacidén: fake news.

" Nuevos perfiles y roles profesionales.

" Universidad e inteligencia artificial: retos formativos.

= TInvestigacidén e inteligencia artificial: principales lineas tematicas.
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